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โครงการศึกษาวิจัยนี้ มีจุดมุงหมายเพ่ือสรางสรรคผลงานออกแบบท่ีสะทอนอัตลักษณของชุมชน  
และออกแบบอัตลักษณท่ีสรางมูลคาใหแหลงทองเท่ียวโดยชุมชนตลาดน้ํายะกัง อําเภอเมืองนราธิวาส 
จังหวัดนราธิวาส ซ่ึงเปนพ้ืนท่ีท่ีคณะผูวิจัยเล็งเห็นแลววาคนในชุมชนมีความพรอม มีความสามารถและ
ศักยภาพ ในการพัฒนาตลาดน้ํายะกัง ใหเปนแหลงทองเท่ียวโดยชุมชนท่ีมีความยั่งยืนได  โดยไดรับทุน
สนับสนุนการศึกษาวิจัยจากกองทุนสนับสนุนการวิจัย นวัตกรรม และการสรางสรรค คณะมัณฑนศิลป 
ประจําปงบประมาณ พ.ศ. 2563  

ขอขอบคุณ คณะมัณฑนศิลป มหาวิทยาลัยศิลปากร ท่ีสนับสนุนทุนในการศึกษาวิจัย ขอบคุณ
เจาหนาท่ีผูประสานงานพ้ืนท่ี 3 จังหวัดชายแดนภาคใต องคการบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการ
ทองเท่ียวอยางยั่งยืน (องคการมหาชน) หรือ อพท. และหนวยงานภาคีเครือขาย ประกอบดวย สํานักงาน
การทองเท่ียวและกีฬาจังหวัดนราธิวาส สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดนราธิวาส สํานักงานวัฒนธรรม
จังหวัดนราธิวาส เทศบาลเมืองนราธิวาส ศูนยอํานวยการบริหารจังหวัดชายแดนภาคใต (ศอ.บต.) ททท.
สํานักงานนราธิวาส และชาวชุมชนตลาดน้ํายะกัง ขนม 100 ป ทุกทาน ท่ีกรุณาใหขอมูลและรวม
แลกเปลี่ยนขอคิดเห็น พรอมขอเสนอแนะตางๆ ซ่ึงเปนประโยชนตอการศึกษาวิจัยในครั้งนี้  หวังเปนอยาง
ยิ่งวาผลงานการออกแบบผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว รวมถึงการออกแบบปรับปรุงภูมิทัศน จะสามารถ
สรางมูลคาใหแหลงทองเท่ียวโดยชุมชนใหมีความยั่งยืนตอไป 
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บทคัดยอ 
 

การศึกษา โครงการการออกแบบอัตลักษณเพ่ือสรางมูลคาใหกับแหลงทองเท่ียวโดยชุมชนตลาดน้ํา
ยะกัง อําเภอเมืองนราธิวาส จังหวัดนราธิวาส มีวัตถุประสงคเพ่ือสรางสรรคผลงานออกแบบท่ีสะทอน     
อัตลักษณของชุมชน และออกแบบอัตลักษณท่ีสรางมูลคาใหแหลงทองเท่ียวโดยชุมชน ซ่ึงคณะผูวิจัยได
รวบรวมขอมูลและออกแบบผลงานใหกับชุมชน จํานวน 10 ผลงาน ดังนี้ 

1. แบบตราสัญลักษณ “ตลาดน้ํายะกัง ขนม 100 ป”  
2. แบบลวดลายอัตลักษณของชุมชน 
3. แบบมาสคอต 
4. แบบปายชื่อรานคา / ปายขอมูล-ราคา 
5. แบบผาคลุมโตะ 
6. แบบผากันเปอน 
7. แบบถุงกระดาษ ถุงผา สติ๊กเกอรติดบรรจุภัณฑ 
8. แบบซุมทางเขาตลาดน้ํา 
9. แบบปายท่ีจอดรถยนต / รถจักรยานยนต / จุดลงเรือ 
10. แบบปรับภูมิทัศนบริเวณรานคา / ท่ีนั่ง / หองละหมาด / หองน้ํา 

และทําการประเมินผลการออกแบบอัตลักษณ โดยใชแบบสอบถามในการเก็บรวบรวมขอมูล 
กลุมตัวอยาง จํานวน 116 คน พบวา เพศหญิงมากกวาเพศชาย มีอายุระหวาง 25 – 36 ป ประกอบอาชีพ
อิสระ ซ่ึงเปนชาวบานในชุมชน และมีรายได 5,001 – 10,000 บาทตอเดือนเปนสวนใหญ การประเมินผล
การออกแบบผลงานสรางสรรค ดานความพึงพอใจตองานออกแบบ พบวา มีความพึงพอใจมาก ซ่ึงผลงาน
การออกแบบท่ีความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ แบบตราสัญลักษณ และแบบผาคลุมโตะ ผากันเปอน และดาน
ประสิทธิภาพของงานออกแบบ พบวา มีความพึงพอใจมากท่ีสุด เรื่องท่ีพึงพอใจมากท่ีสุด คือ สะทอน     
อัตลักษณของชุมชน นําไปตอยอดกับงานออกแบบสื่อสารอ่ืนๆ ของชุมชน เหมาะสมกับศักยภาพของชุมชน 
ประหยัด พ่ึงพาตนเองไดสามารถสงเสริมใหเกิดการทองเท่ียวในชุมชนมีเอกลักษณ สรางการจดจําไดงายมี
รูปแบบสวยงามเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย และชุมชนมีสวนรวมในการใหขอมูลและขอเสนอแนะ ในการ
ออกแบบโดยภาพรวมของผลการออกแบบอัตลักษณของชุมชนมีความพึงพอใจมากท่ีสุดในผลงานออกแบบ
ท่ีจะสามารถนําไปเพ่ือสรางมูลคาใหกับแหลงทองเท่ียวโดยชุมชน 
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Abstract 
 

Education The Value added on Identity design of Yakang Tourism Community 
Mueang Narathiwat District, Narathiwat Province.  The objective is to create a design that 
reflects. Community identity and design identities that create value for the tourist attraction 
by the community.  The research team has collected data and designed 10 works for the 
community as follows :- 

1. Logo type (LOGO) Yakang Floating market, 100 years desert. 
2. A pattern of community identity. 
3. Mascot style 
4. Store name sign/information sign-prices. 
5. Table cover. 
6. Apron model. 
7. Paper bags, Cloth bags, Packaging stickers. 
8. Apron model. 
9. Parking sign for cars/Motorcycle/Boat landing  
10. Adjustment of the landscape in the shop area/Seats/Prayer room/Bathroom 

And make an evaluation of the identity design by using questionnaires to collect 
data. The sample consisted of 116 people found that female more than male. Aged 
between 25-36 years, working independently. Which are villagers in the community and 
earn mostly from 5,001-10,000 bath per month. Evaluation of creative design a for the 
satisfaction with the design work, They were found to be very satisfied. In which the most 
satisfactory design work is a logo and a table cover apron and design performance. Found 
to be most satisfied. The most satisfying subject is to reflect the identity of the community. 
It can be used as an extension of other communication design. Of the community suitable 
for the potential of the community can be economical, self-reliant, able to promote tourism 
in the community. Create easy recognition with beautiful designs suitable for the target 
audience. And the community is involved in providing information and suggestion for the 
design. Overall, the community identity design result were most satisfied with the results 
of the design that could be used to create value for tourism by the community. 
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