
เอกสารประกอบสำหรับผูเข้าประกวด  
 

แนวคิดของแบรนด  

แบรนด Zero Waste Living by THAI เช่ือวา ความสุขท่ีแทจริงคือความสุขจากการสงมอบส่ิงท่ีดีใหแก่

สังคมและโลกใบน้ีอยางไมมีท่ีส้ินสุด การเดินทางท่ีมีคุณค่าอยางแทจริง ไมใช่แค่การท่ีเราไดออกไปยังโลกกวางเพ่ือ

ค้นหาความสุขเทาน้ัน แตทุกคนตองไดรับโอกาสท่ีจะมีความสุขเช่นเดียวกันในทุกท่ีท่ีเราไป  

ดังน้ันเราจึงตองการเปนสวนหน่ึงท่ีทำใหโลกของเรานาอยูย่ิงข้ึน โดยการสรางสรรค์ผลิตภัณฑท่ีจะเปนแรงบันดาล

ใจใหผูคนตระหนักถึงคุณค่าของวัสดุเหลือใช้และทรัพยากรธรรมชาติท่ีอาจถูกละเลยไปตลอดช่วงเวลาท่ีผานมา 

และเปนสวนหน่ึงในการผลักดันใหผูคนปรับเปล่ียนวิถีชีวิต ผานการเลือกใช้ผลิตภัณฑท่ีสะทอนตัวตนและเปนมิตร

ตอโลกใบน้ี ใหทุก ๆ การเดินทางเปนการเดินทางท่ีสรางผลกระทบเชิงบวกใหแก่สังคมอยางย่ังยืน  

Brand Idenity 

Brand Positioning : Pleasant Journey for Life 

Brand essence :Res ponsible life Traval Companion 

Brand Archetype : Explorer + Caregiver 

Branduniqueness: We reduce waste by upcycling garments, plastic bottles, and other 

recyclable materials used in aviation, and processing through eco-friendly innovative 

production. 

Brand Attributes : Thoughtful, Caring, Sincere, Boundless, Trustworthy, Inspring, 

Purposeful, Gender Neutral 



 ภาพรวมของสินค้า    
สินค้าไลฟสไตลท่ีสามารถใช้ไดท่ัวไปในชีวิตประจำวัน ไมจำกัดประเภทของสินค้า สามารถเปนไดท้ังเคร่ือง

แตงกาย เคร่ืองประดับ เคร่ืองใช้ ของตกแตง ฯลฯ  

  

โจทยในการประกวด  

ออกแบบผลงานจากผาหุมเบาะท่ีน่ังสำหรับผูโดยสาร ซ่ึงมีคุณสมบัติกันไฟลาม   

 

 

 คุณสมบัติผูเข้าประกวด  

1. ผูท่ีมีอายุ 18 ปข้ึนไป สามารถเปนไดท้ังบุคคลท่ัวไปและพนักงานการบินไทย  

2. ผูสงผลงานสามารถสงประเภทบุคคลเด่ียว หรือเปนทีม ไมเกินทีมละ 3 คน  

 

ข้อกำหนดและกติกาการประกวด  

1. ผลงานท่ีสงเข้าประกวด จะตองสามารถนำไปพัฒนาตอยอด เพ่ือใช้ในงานไดจริง  
2. ผลงานออกแบบตองไมเคยมีการนำเสนอ หรือสงประกวดท่ีใดมาก่อน และไมละเมิดลิขสิทธ์ิกฎหมาย
ทรัพยสินทางปญญาผลงานของผูอ่ืน หากไดรับรางวัลและตรวจพบในภายหลัง ผลการตัดสินถือเปน

โมฆะ และผูจัดการประกวดมีสิทธิเรียกคืนรางวัลท้ังหมดท่ีไดรับ โดยผูสงผลงานเข้าประกวดตอง

รับผิดชอบตอความเสียหาย หากผลงานน้ันละเมิดลิขสิทธ์ิบุคคลอ่ืนหรือขัดตอบทบัญญัติของ

กฎหมาย  

3. ผลงานท่ีสงเข้ารวมประกวดทุกช้ิน ถือเปนลิขสิทธ์ิของ บริษัท การบินไทย จำกัด (มหาชน) เทาน้ัน  



4. บริษัทฯ ขอสงวนสิทธ์ิในการมอบรางวัลใหเฉพาะผูท่ีปฏิบัติตามกติกาการประกวดเทาน้ัน  
5. ผูท่ีไดรับรางวัลบัตรโดยสาร จะตองยอมรับเง่ือนไขการเดินทางโดยใช้รางวัลบัตรโดยสาร ตามท่ีบริษัท
ฯ กำหนด  

6. ผลการตัดสินของคณะกรรมการถือเปนท่ีส้ินสุด  
7. ผูท่ีชนะการประกวด จะตองรวมงานกับบริษัทฯ ภายหลังเสร็จส้ินการประกวด เพ่ือนำผลงานท้ังหมด
จากการประกวด ไปพัฒนาตอจนบรรลุวัตถุประสงค์ของธุรกิจ  

 

การเข้ารวมและสงผลงานการประกวด  

1. ผูสมัครสงแบบผลงานตามขอบเขตและข้อกำหนด ในรูปแบบไฟล PDF พรอมระบุช่ือผลงาน 

รายละเอียด และแนวคิดในการออกแบบ ผานทาง email: bkkd2boffice@thaiairways.com 

หัวข้อเร่ือง: ประกวดออกแบบผลิตภัณฑ Zero Waste Living by THAI [ช่ือผลงาน]  

2. ผูท่ีผานการคัดเลือกในรอบแรก จะตองรับวัสดุท่ีเปนโจทยสำหรับการออกแบบสินค้าจากการบินไทย 
เพ่ือนำไปจัดทำผลิตภัณฑตัวอยาง และนำเสนอผลงานตอคณะกรรมการ ในวันท่ี 5 กรกฎาคม 2567  

3. ในไฟลท่ีนำเสนอผลงานตองระบุช่ือ-นามสกุล หมายเลขโทรศัพท และอีเมลท่ีสามารถติดตอได 
  

  

  

กำหนดระยะเวลาการจัดกิจกรรม  

เปดรับผลงานเข้าประกวด :   22 เมษายน – 21 พฤษภาคม 2567   

ประกาศผลรอบคัดเลือก :   31 พฤษภาคม 2567  

รับมอบวัสดุเพ่ือจัดทำผลิตภัณฑตัวอยาง : 5-12  มิถุนายน 2567  

นำเสนอผลงานตอคณะกรรมการ :  5 กรกฎาคม 2567  

ประกาศผลรางวัล :    5 กรกฎาคม 2567  

หมายเหตุ : กำหนดระยะเวลาการประกวดอาจเปล่ียนแปลงตามความเหมาะสม  

  

 

 

 



รางวัล  

1. รางวัลชนะเลิศอันดับ 1 บัตรโดยสารเท่ียวบินการบินไทย ช้ันประหยัด ในเสนทางไป-กลับ  

กรุงเทพฯ – ฮองกง จำนวน 3 ท่ีน่ัง 

2. รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 1 บัตรโดยสารเท่ียวบินการบินไทย ช้ันประหยัด ในเสนทางไป-กลับ 

กรุงเทพฯ – เชียงใหม จำนวน 3 ท่ีน่ัง 

3. รางวัลชมเชย ของท่ีระลึกจากการบินไทย   
  

เกณฑการตัดสินโดยคณะกรรมการ  

การตัดสินการประกวดออกแบบผลงานจากผาหุมเบาะท่ีน่ังสำหรับผูโดยสาร พิจารณาจากหลักเกณฑดังน้ี  

1. การออกแบบอยางสรางสรรค์  
2. ท่ีมา แนวความคิด การเลาเร่ืองราวของผลิตภัณฑ  
3. ความสอดคลองกับแนวคิดของแบรนด Zero Waste Living by THAI  

4. คุณภาพของช้ินงาน  
5. ความสามารถในการนำไปพัฒนาตอ เพ่ือผลิตสินค้าไดจริง   
6. ตนทุนการผลิตช้ินงานมีความเหมาะสม  
7. ความโดดเดน เปนท่ีนาจดจำ แตกตางจากคู่แข่งขันอ่ืน ๆ  


